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2.2. Рассчитать влияние на прибыль (убыток) от продаж изменения:

· объема продаж товаров, продукции, работ, услуг;

· структуры ассортимента в составе продаж товаров, продукции, работ, услуг с различным уровнем рентабельности;

· себестоимости проданных товаров, продукции, работ, услуг, включая коммерческие и управленческие расходы;

· продажных цен на товары, продукцию, работы, услуги.

Таблица 7

	№ п/п
	Показатели
	Базисный период
	Отчетный период в ценах и себестоимости 

базисного периода
	Отчетный период

	1.
	Выручка от продажи продукции, работ, услуг 
	6100
	
	7500

	2.
	Полная себестоимость проданных товаров, продукции, работ, услуг
	5200
	
	5250

	3.
	Прибыль (убыток) от продаж (стр. 1 - стр. 2)
	900
	
	2250

	4.
	Рентабельность продаж, %
	14,75
	
	30


2.3. Произвести анализ рентабельности продаж (по данным таблицы 8) и рассчитать влияние на ее изменение следующих основных факторов: изменения структуры ассортимента продаж, себестоимости и продажных цен.

Таблица 8

	№

п/п
	Показатели
	Базисный 
период
	Отчетный период

	
	
	
	в ценах и себестоимости на продукцию, работы, услуги базисного периода
	в фактических ценах и затратах

	1.
	Выручка от продаж товаров, продукции, работ, услуг (нетто-выручка), тыс.руб.
	6100
	
	7500

	2.
	Полная себестоимость проданных товаров, продукции, работ, услуг, тыс.руб.
	5200
	
	5250

	3.
	Прибыль (убыток) от продаж, тыс.руб. (стр.1 - стр.2)
	900
	
	2250

	4.
	Рентабельность продаж, %  (стр.3:стр.1) x 100 %
	14,75
	
	30


